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Arbeidet sto frem som en klar vinner.
Designeren viser en fremtidsrettet forstielse
for hvordan en identitet kan fungere gjen-
nom mange medier og har fi begrensninger.
Juryen var enstemmig og sd med en gang for

seg hvordan denne identiteten kan bygges
videre. Arbeidet har i tillegg et veldig stort
potensiale. Bruken av farger er modig, men
veldig passende. Profilen treffer kjernen av
kinogjengere. Juryen uthever folgende:

Fleksibel
Attitude/personality

Brave colors
App-popcorn-poster
Contemporary
Hardcore cinema goers
Riktig valg av typograf
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